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Sekali-kali cobalah memasuki lingkungan baru, bertemu orang baru, berdiskusi 
dengan orang baru, kelak kamu akan mendapatkan pengalaman yang belum tentu 
kamu dapatkan di zona nyamanmu.  
(Penulis) 
Tak apa bila kamu dari daerah, tugasmu hanya merubah presepsi mereka yang 
memandang orang daerah lebih rendah dari mereka.  
(Penulis) 
Allah mencintai pekerjaan yang apabila bekerja ia menyelesaikannya dengan baik. 
(HR. Thabrani) 
If you do something and it turns out pretty good, then you should go do something 
else wonderful, not dwell on it for too long. Just figure out what.  
(Steve Jobs) 
Id be Batman. He can do everything, hes got a fucking body of steel. 
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Untuk semua teman Advertising FISIP UNS 2014  














Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT yang telah memberikan 
limpahkan rahmat, hidayah, serta ridho-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 
kegiatan Kuliah Kerja Media (KKM) di PT. Fortune Indonesia.  
 Adapun Tugas Akhir yang penulis selesaikan dengan baik, berjudul “Peran 
Copywriter dalam Pembuatan Iklan pada Divisi Digital PT Fortune Indonesia” 
guna memenuhi syarat untuk mencapai gelar Ahli Madya (Amd) bidang Komunikasi 
Terapan pada Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta 
dapat terselesaikan dengan baik. Untuk itu penulis ingin menyampaikan rasa 
terimakasih kepada: 
1. Ibu Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku dekan Fakultas Ilmu 
Sosial dan Politik. 
2. Bapak Mahfud Anshori S.Sos M.Si selaku Ketua Program Studi D-III 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik. 
3. Ibu Ina Primasari S.I.Kom selaku dosen pembimbing yang selalu memberikan 
bimbingan kepada penulis. 
4. Bapak Nur Rochim Achmad selaku HCD di instansi tempat penulis 





5. Ibu Widya Kartikarini selaku HRD di instansi tempat penulis melaksanakan 
KKM. 
6. Bapak Brian Fitriadi Jayendar selaku mentor dan senior Copywriter di PT. 
Fortune Indonesia. 
7. Seluruh karyawan di PT Fortune Indonesia. 
Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan Tugas Akhir ini jauh dari kata 
sempurna karena keterbatasan penulis, maka penulis sangat terbuka dalam 
menerima kritik dan saran yang membangun dari pembaca yang berkenan dengan 
isi laporan KKM. Besar harapan penulis, semoga laporan KKM ini dapat 
bermanfaat bagi pembaca. Akhir kata penulis mengucapkan terimakasih. 
 
 
       Surakarta,                  2017 
 
 









HALAMAN JUDUL……………………………………………………….  i 
HALAMAN PERSETUJUAN…………………………………………......  ii 
HALAMAN PENGESAHAN……………………………………………...  iii 
PERNYATAAN……………………………………………………………  iv 
MOTTO…………………………………………………………………….  v 
PERSEMBAHAN………………………………………………………….  vi 
KATA PENGANTAR……………….…………………………………......  vii 
DAFTAR ISI……………………………………………………………….  ix 
DAFTAR GAMBAR…………………………...………………………….  xii 
DAFTAR LAMPIRAN…………………………………………………….  xiii 
RINGKASAN………………………………………………………………  xvi 
BAB I  PENDAHULUAN 
A. Latar Belakang………………………………………….   1 
B. Tujuan Kuliah Kerja Media…………………………….. 4 
C. Manfaat Kuliah Kerja Media…………………………… 4 
D. Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kuliah Kerja Media….. 5 
BAB II KERANGKA TEORI DAN FOCUS OF INTEREST 
A. Periklanan 
1. Pengertian Periklanan……………………………….. 7 
2. Jenis Iklan…………………………………………… 10 
3. Fungsi Iklan…………………………………………. 10 
4. Dampak Iklan Bagi Masyarakat…………………….. 11 
B. Divisi dalam Advertising Agency 
1. Divisi Pemasaran……………………………………. 12 





3. Divisi Media……………………………………….  13 
C.  Copywriter 
1. Pengertian copywriter……………………………...  14 
2. Peran copywriter…………………………………...  15 
3. Unsur dasar copywriter…………………………….  16 
4. Sifat-sifat yang harus dimiliki copywriter………….  19 
D. Focus Of Interest……………………………………….  20 
BAB III DESKRIPSI PERUSAHAAN 
A. Sejarah Perusahaan…………………………………….  21 
B. Penghargaan…………………………………………...  22 
C. Profil Perusahaan………………………………………  26 
D. Logo Perusahaan……………………………………….  27 
E. Struktur Perusahaan……………………………………  28 
F. Deskripsi Pekerjaan 
1. Pemangku Kepentingan……………………………  29 
2. Dewan Komisaris…………………………………..  29 
3. Komite Audit……………………………………….  30 
4. Direksi……………………………………………… 31 
5. Divisi Pemasaran…………………………………… 31 
6. Divisi Kreatif……………………………………….. 32 
7. Divisi Media………………………………………… 33 
8. Divisi Korporat……………………………………… 33 
9. Divisi Keuangan…………………………………….. 34 
10. Divisi Umum dan Pembelian………………………... 34 
11. Divisi Pengembangan SDM…………………………. 35 
12. Divisi Sistem Informasi……………………………… 36 
13. Divisi Audit Internal…………………………………. 36 





BAB IV PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA 
A. Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kuliah Kerja Media……..  39 
B. Kegiatan Kuliah Kerja Media……………………………… 40 
C. Deskripsi Magang………………………………………….. 44 
1. Print Ad 
a. BRI…………………………………………….. 46 
2. Storyline dan Jingle……………………………………. 47 
3. Membuat copy, konten, dan editoring planning (EP)….. 48 
D. Kendala dan Solusi…………………………………………. 50 
E. Kemajuan yang Telah Dicapai……………………………... 52 
F. Deskripsi Laporan Kegiatan Kuliah Kerja Media………….. 56 
BAB V PENUTUP 
A. Kesimpulan………………………………………………… 59 
B. Saran 
1. Instansi Magang………………………………………... 62 




















Gambar 3.1 Logo Perusahan…………………………………………………  27 























1. Lampiran 1 : Surat Konfirmasi Penerimaan Magang 
2. Lampiran 2 : Surat Tugas 
3. Lampiran 3 : Laporan Periodik 
4. Lampiran 4 : Lembar Penilaian 
5. Lampiran 5 : Surat Keterangan Selesai Magang 
6. Lampiran 6 : Menulis kembali monolog dan dialog di TVC BRI e-banking 
7. Lampiran 7 : Membuat bodycopy untuk Layanan Pengaduan e-Channel  
    BRI 
8. Lampiran 8 : Membuat bodycopy print Ad untuk Toyota 
9. Lampiran 9 : Membuat headline dan bodycopy untuk program BRI  
    Redeem poin kartu kredit dengan Mister Baso dan Rice Bowl 
10. Lampiran 10 : Membuat headline, bodycopy, dan F.O (tulisan di video atau   
    audiovisual dalam iklan) untuk BNI kartu kredit Platinum, 
    BNI kartu kredit JCB Platinum, BNI kartu kredit World 
    Mastercard, BNI kartu kredit Garuda Indonesia, BNI kartu 
    kredit Pertamina dalam dua bahasa yaitu Bahasa Indonesia 
    dan Bahasa Inggris.  
11. Lampiran 11 : Membuat jingle untuk program SEHATI dari Pertamina 





13. Lampiran 13 : Membuat headline untuk seminar 
14. Lampiran 14 : Membuat headline untuk BRI Reksadana 
15. Lampiran 15 : Mengikuti seminar Trend Social Media 2017 
16. Lampiran 16 : Membuat tagline Atm Link Himbara 
17. Lampiran 17 : Mencari dan menulis sub-headline untuk TCM 
18. Lampiran 18 : Translate headline TCM ke Bahasa Indonesia 
19. Lampiran 19 : Menulis konten Instagram untuk program KITA  
    BERCERITA 
20. Lampiran 20 : Membuat konten Instagram untuk program Opening, Open
    Volunteer dan Calling Tenant dalam Festival Daur Ulang 
21. Lampiran 21 : Brief mencari ide untuk konten BNI KPR dan BNI KPA serta
     membuat storyline untuk BNI KTA (Flexi) 
22. Lampiran 22 : Membuat headline untuk BRI Akusisi 
23. Lampiran 23 : Brainstorming JiwaSraya dan membuat copy untuk JiwaSraya
     edisi Nyepi 
24. Lampiran 24 : Briefing JiwaSraya Seharta dan membuat copy untuk 
    JiwaSraya edisi Jumat Agung atau Good Friday 
25. Lampiran 25 : Membuat copy CTA untuk OCBC NISP 
26. Lampiran 26 : Membuat EP (editoring planning) untuk NourishSkin 
27. Lampiran 27 : Membuat caption Lay’s rasa baru 






KARTIKA DEWI A, D1314060, PERIKLANAN, PERAN COPYWRITER DALAM 
PEMBUATAN IKLAN PADA DIVISI DIGITAL PT FORTUNE INDONESIA, 
2017. Tujuan iklan ialah untuk menarik perhatian dan membujuk konsumen agar 
membeli produk yang ditawarkan. Copywriter ialah seorang yang bertugas membuat 
rangkaian kata-kata dengan menggunakan strategi kreatif. Tujuan copywriter ialah 
membuat agar konsumen terbujuk dengan produk yang diiklankan, pesan dalam iklan 
dapat tersampaikan, serta copywriter merupakan dapur dari periklanan yang 
mempunyai peran penting dalam menciptakan karya campaign iklan. Penulis 
melakukan praktek kerja pada divisi kreatif yaitu copywriter dalam divisi digital dan 
yang menjadi pilihan penulis adalah PT Fortune Indonesia sebagai tempat 
melaksanakan Kuliah Kerja Media (KKM) selama tiga bulan. Dalam pelaksanaan 
KKM penulis membuat tagline untuk Atm Link, membuat headline untuk program 
yang di adakan BNI kartu kredit, membuat storyline untuk BNI Flexi dari cerita yang 
penulis buat hanya sampai proses sharing. Penulis juga ditugaskan membuat headline 
BRI Akusisi, BRI e-Banking, membuat headline dan body copy untuk BRI redeem 
poin, dan membuat headline dan konten untuk BRI Reksadana. Selain itu, penulis 
juga membuat konten sosial media untuk Festival Daur Ulang dan Kita Bercerita 
yang diadakan oleh Sanggar Fortune. Penulis juga membuat headline untuk seminar, 
membuat body copy untuk print Ad Toyota, membuat headline dan sub-headline 
TCM. Penulis juga membuat copy untuk JiwaSraya dalam memperingati Jumat 
Agung dan Nyepi, juga membuat caption untuk Lay’s rasa baru. Penulis dipercaya 
membuat editoring planning NourishSkin, membuat copy CTA program OCBC, 
membuat jingle dan tema untuk Pertamina. Selama menjalani KKM penulis dapat 
menyimpulkan bahwa seorang copywriter dituntut untuk dapat mengeluarkan ide 
yang kreatif, memiliki wawasan yang luas, dan dapat berinovasi. Serta copywriter 
harus sering membaca dan mencari referensi untuk menemukan gaya bahasa yang 
baru untuk dipergunakan dalam iklan dan dalam pembuatan ide cerita pada iklan, ide 
tersebut tidak dapat langsung diterima oleh klien, tetapi akan mendapatkan revisi 
bekali-kali untuk dapat diterima oleh klien.  
Kata Kunci : Kuliah Kerja Media, Periklanan, Agency, Copywriter  
